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Buscando darle mayor visibilidad al trabajo de muchas mujeres creadoras en el mundo del entretenimiento, Netflix
acaba de anunciar que dirigirá un fondo destinado a programas en donde se pueda identificar, capacitar y ofrecer 
un espacio de integración a muchas de ellas.

A través de un comunicado, Bela Bajaria, quien ocupa un cargo importante dentro de Netflix, dijo que este 
proyecto ya está en marcha y además mostró su entusiasmo al reconocer el importante trabajo que han venido 
haciendo las mujeres a lo largo de los años dentro de la industria del entretenimiento.

“Por ser una mujer de la India que creció en Estados Unidos, de pequeña nunca había visto en la pantalla a nadie 
que se pareciera a mí hasta que, en 2003, Parminder Nagra se incorporó a la serie 'ER: Sala de emergencias'. 
Pero de joven, cuando empecé a trabajar como productora ejecutiva de televisión y a leer guiones, no permití que 
ese pasado interfiriera en mi mente. Para mí, la heroína de la historia siempre era una mujer de piel morena, con 
las mismas esperanzas, aspiraciones, fortalezas y talento que sus contrapartes de piel blanca. Años después, 
finalmente pude hacer realidad ese sueño con Mindy Kaling en 'The Mindy Project' y sospecho que fue ahí cuando 
millones de niñas de la India pudieron ver a alguien como ellas en la pantalla por primera vez”, señala Bajaria.

¿Qué es lo que busca Netflix con esta millonaria inversión a favor de la creatividad femenina?Este anuncio se da una semana después de que la plataforma de streaming anunciara la creación del fondo para la 
Equidad Creativa, en el cual invertirán 20 millones de dólares al año durante el próximo quinquenio con la 
finalidad de armar una estructura de contrataciones sólida que permita contrataciones más inclusivas en cada 
proyecto audiovisual.

Los primeros 5 millones del proyecto serán destinados al anuncio de Bela Bajaria el cual, además, intentará reducir 
un brecha de desigualdad que siempre le ha dado mayores facilidades aquellos creadores del género masculino.
“Esperamos que surjan muchas más primeras veces gracias a nuestro Fondo de Netflix para la Equidad Creativa. 
La experiencia me ha enseñado que las grandes historias son universales: pueden venir de cualquier parte, las 
puede crear cualquier persona y pueden gustarle a cualquiera; lo que importa es contarlas de una manera 
auténtica. Ahora debemos asegurarnos que las voces que tradicionalmente estuvieron en desventaja —las de las 
mujeres, en este caso— tengan las mismas oportunidades en nuestra industria como las han tenido los hombres 
durante muchas generaciones”, cierra la directiva de Netflix.


